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Abo, Aboregionen, skargarden och Egentliga Finland &r starka regioner inom mat och dryck,
livsmedelsindustrin i trakten ar betydande och forskning och utbildning inom omradet ar av hog
kvalitet. Tillvaxtpotentialen gallande utveckling av néaringsgrenarna, starkande av turismen samt
mangsidigare tjanster och upplevelser ar stor inom den matrelaterade helheten. Centrala teman for
Abos dragningskraft &r narhet till havet, kultur, sport och mat. Maten ar férutom i sig ett viktigt tema
for dragningskraften aven starkt kopplad till alla andra viktiga teman for dragningskraften.

Matstaden och -regionen bestar av ett ekosystem i flera nivaer som omfattar hela livsmedelskedjan med alla dess aktérer, bland
annat primarproducenter, foradlande foretag, olika andra foretag inom branschen, distributions- och exportorganisationer,
centralaffarer och butiker, restauranger och kaféer. Mat och dryck, evenemang, tjanster och upplevelser, undervisning och forskning
ingar — saval lokala delikatesser, kunnande som exportprodukter. Ocksa matevenemangen under olika arstider stoder den
mangsidiga matkulturen i Abo.

Det sektorsdvergripande utvecklingsprogrammet fér matstaden ar sammanstallt och utformat tillsammans med
intressentgrupperna. Aktorer fran olika delar av hela livsmedelskedjan i Egentliga Finland har i stor utstrackning deltagit i

arbetet. Centralt i det gemensamma utvecklingsprogrammet ar att det fér samman arbete utfort av olika aktorer, att det ar
sammanstallt av hela natverket tillsammans och att teman och huvudpunkter for det &r gemensamt utvalda. Varje aktor kan hitta sin
roll i programmet och tillsammans kan vi battre framja vara uppstallda mal pa langsikt.

Kuudes har fungerat som facilitator for den gemensamma utvecklingen inom utvecklingsprogrammet.



Vad betyder Matstaden Abo?

Matstaden Abo samlar hela sydvéstra Finland och alla delar av
livsmedelskedjan under sitt paraply.

Nar vi talar om mat menar vi hela livsmedelskedjan fran
primarproduktion och akademisk forskning hela vagen till tallriken, utan att
prioritera nagon enskild bransch.

Det sektorsovergripande utvecklingsprogrammet forverkligar Abo
stads strategi och borgmastarprogram.

Programmet framjar livskraft och konkurrenskraft, dragningskratft,
turism, sysselsattning och kunnande, internationalism samt
ansvarsfullhet.



" En hurd
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Resultat fran enkéten for intressenter
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Ur synvinkeln for proffs inom livsmedelssektorn:

Vad gor Abo till en matstad?

Restaurangutbud
och -proffs,
personliga miljoer
och lokala ravaror ar
vara nuvarande
styrkor. Internationellt

betonas astranden

och skargarden,
samt faktorer som
ger synlighet i
media.

Samarbetet och
alenisEREBVIGIERNA | framtiden
aktorernas
synvinkel.

Ur kundens synvinkel
behovs okad

tillganglighet aret runt
och mer lockande
produktifiering av
upplevelser.



Aktorer: Vem onskar vad?

@ Utbildning och forskning @ Ejerfstflgjrr;nnsg(;hoecnh

Onskar kollegialt larande och
informationsutbyte med andra aktorer,
samt mojligheter att bli inspirerad och
inspirera med fokus pa framtiden.

Staden och de
q B regionala aktorerna

Onskar tydliga gemensamma mal
och mandat att agera. Det finns

férhoppningar om hjalp med idéer
och mod att agera fran partnerna.
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Onskar tatt samarbete med
jamlikar.

EIl Medier och
) marknadsforing

Onskar en klar kdrna och ett
malinriktat samarbete.

Livsmedelsindustri
¢ och primarproduktion

il

Onskar natverk samt val
faciliterade, inspirerande och
resultatrika samarbetsprojekt med
jamlikar.

Stadsborna

&

Onskar nya kundorienterade
upplevelser samt enkla satt att delta
och paverka.

ll‘;ﬂq Handelsbranschen

Onskar starka, trovardiga
fokusobjekt och atgarder fran
stadens sida.



Aktorer: Hur deltar var och en?

@ Utbildning och forskning

Samarbetspartner vid evenemang och
FUI-verksamhet.

Staden och de
q B regionala aktorerna

Stoder marknadsforing och
utveckling av affarsverksamhet.
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Restaurang- och
turistbranschen

Att delta ar del av vardagen for
foretagsverksamheten.

EIl Medier och
) marknadsforing

Onskar tillganglig information for
intressant input, for att kunna
producera aktuellt innehall.

Livsmedelsindustri
¢ och primarproduktion

il

Onskar omfattande information om
utvecklingsarbetet och tydliga tillfallen
for larande, utveckling och
deltagande.

Stadsborna

&

Deltar genom egna konsumtionsval till
vardag och fest.

ll‘;ﬂq Handelsbranschen

Vill delta méangsidigt, om nyttan av
verksamheten &r kopplad till
foretagets egen strategi.



Aktorer: Vilket sarskilt ansvar har var och en?

@ Utbildning och forskning

Ansvarar for granssnittet mellan
studerande och framtida arbetskraft.

Staden och de
q B regionala aktorerna

Ansvarar for formedling av
information och koordinering av
ekosystemet.
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Ansvarar for att identifiera och
lyfta fram intressanta fenomen
till kAnnedom for allmanheten.

Restaurang- och Livsmedelsindustri

turistbranschen MY och primarproduktion
Ansvarar for att uppdatera det egna
utbudet och kompetensen. Den vardagliga

kundservicen innebéar stort ansvar for

skapandet av kundupplevelsen for hela
matstaden.

Medier OCh.. : Stadsborna
marknadsféring .

Ansvarar for produktion och
utveckling av ravaror av hog kvalitet.

Ansvarar for att ge respons
och for ny input till utvecklingsarbetet.

ll‘;ﬂq Handelsbranschen

Ar med och skapar annu béttre kedjor
fran primarproduktionen till industrin,
handeln och restaurangerna.
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Framtida forandringskrafter

Aboregionens styrka utgar fran den marina naturen och primérproduktionen. |
framtiden satsar vi pa hallbarhet, sa att matupplevelser och -innovationer @ven i
framtiden gor valbefinnande tillgangligt for alla.

Klimatkampen Humanism och Holistiskt
samhorighet valbefinnande
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Del 4

Vision fOr
matstaden




En lika lacker som
vacker kulturstad

Abo &r en sarpraglad matstad |
skargarden, som man inte vill fA nog av.
Akta ingredienser i Aboregionen

ar mat av hog kvalitet, fascinerande kultur
och en stamningsfull miljo.

Bild: Jarmo Piironen




Den plats vi vill &ga bland
matstaderna

En lika lacker
som vacker
kulturstad

Vad skiljer oss fran andra
matstader, vad
identifierar 0ss?

Vad behdver vara i skick,
for att vi ens ska bli en av
"matstaderna"?

Levande aret runt Tillganglig

Uppskattad av
lokalbefolkningen
Internationell Vvalkand

Akta kultur & traditioner




Sarskiljande faktorer
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1. Formaga att arbeta tillsammans

Abo &ar en matstad med en gemytlig och trivsam atmosfar, dar manniskor kanner varandra
och arbetar tillsammans i god anda.

2. Modigt uppfinningsrik

Aboregionen ar kand for sitt entreprendriella, kreativa och produktiva grepp:
Den producerar nya innovationer, lésningar och matkultur for hela folket.

3. Miljoer med historia

Abo &r en sarpraglad astrand, en maritim port till skérgarden och en sekellang historia
som Finlands forsta restaurangstad. Allt &r i 6ppen anvandning, inte som museum.

4. Sektorsovergripande kunnande inom livsmedel

Ett enormt antal aktérer i omradet ar insnarjda kring mat: producenter och foradlare,
forskning och utbildning, restauranger och turism samt naturligtvis konsumenterna, som
alskar maten hogt.



Del 5

Utvecklings-

programmet for
matstaden
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Ingredienserna till matstaden finns redan i allt fran ravaror till miljéer, proffs och
invanare med passionerat forhallande till mat. Utvecklingsprogrammet okar
valkandheten, samarbetet och de offentliga satsningarna, samt produktifierar dolda
upplevelser och oslipade diamanter till ndgot som alla kan uppleva.




EROTTAUTUMISTEKIJAT

EROTTAUTUMISTEKIJAT

3. Tarinalliset miljoot

r

2. Rohkeasti kekselias

4. Monialainen ruokaosaaminen

VISIO
Syotavan kaunis
kulttuurikaupunki

Turku on omaleimainen saariston ruokakaupunki, josta ei
tahdo saada kyllikseen. Turun alueen aitoja aineksia ovat
laadukas ruoka, kiehtova kulttuuri ja tunnelmallinen miljéo.

TOIMENPITEET

MONIPUOLINEN JA AVOIN ELINTARVIKEALA OSAKSI ELAMYSTEN VAALITAAN VAHVUUKSIAMME
YHTEISTYO ELINKEINOPOLITIKKAA
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Mangsidigt och
Ooppet samarbete

Abo stad koordinerar samarbetet inom livsmedelsbranschen,
etablerar sig i de nuvarande natverken och skapar vid behov
nya. Ett centralt mal med koordineringen ar att sammanféra
aktorerna i omradet for att ge upphov till nya
samarbetsmonster och affarsverksamheter.

Malet ar att natverket ska inspireras till att engagera sig i att
utnyttja gemensamma kommunikationsverktyg och producera
innehall samt evenemang med hjalp av gemensamma
plattformar. Samarbetet syns ocksa i utvecklingen av en
sarpraglad matkultur, som bade lokalbefolkningen och
bestkare kan njuta av.

De forsta stegen: Allman kommunikation och kommunikation
riktad till olika intressentgrupper om maoten och mdjligheter inom
natverket. Abo stad séker till Unescos néatverk Creative Cities
med gastronomy-temat. Som medlem genomfors ett omfattande
samarbetsprogram.




< Llvsmedelsbranschen

till en del av
naringspolitiken

Abo lagger i en hdgre véxel och satsar p& uppkomst och
kommersialisering av nya innovationer. Livsmedelsbranschen
ses som en central spetsbransch och mangsidiga resurser
styrs till utvecklingen av den. Malet &r att Abo blir ként for sitt
ambitiosa forsknings- och utvecklingssamarbete inom
livsmedelsbranschen, som stoder sig pa saval en tat
gemenskap inom branschen, som pa en gemytlig atmosfar som
ar gynnsam for innovationer.

Att satsa p& livsmedelsbranschen sékerstéller att Abo ocksé &r
en attraktiv plats for proffs inom livsmedelsbranschen att bo,
arbeta och driva foretag pa. Detta tryggar tillgangen pa
kompetent arbetskraft i regionen aven i fortsattningen.

¢ De forsta stegen: Beredning av ett forslag utgéende frén vilket

&
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livsmedelsbranschen utnamns till spetsbransch.
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Ut pa den
Internationella
marknaden med en
tydlig berattelse

Matstaden fungerar som ett paraply, under vilket alla aktérer
kan komma med sina egna berattelser. Detta ar ocksa viktigt
for att bygga upp det internationella ryktet for matstaden. For
den gemensamma berattelsen behdvs ett mangsidigt falt av
aktdrer inom matstaden, vilka har sina egna kopplingar till det
gemensamma varumarket.

Matstadens centraliserade kommunikation sker via flera
kanaler och pa flera sprak, sa att den lockar olika
besokargrupper bade fran Finland och internationellt.

De forsta stegen: Bearbetning av berattelsen om matstaden s att
den &r internationellt intressant.

Bild: Hannu Waher
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¥* Kundorienterad
produktifiering av
upplevelser

Kunderna ser matstaden i form av mangsidiga lockande tjanster
och upplevelser, planerade utifrdn kundernas behov fran borjan till
slut. Upplevelsekoncepten forenar &ven dverraskande olika
aktorer och framhaver unika styrkor.

| stallet for silotdnk soker man majligheter att gruppera sig och
utoka koncept som redan i nulaget ar tilldragande. For att
utveckla dessa sker samarbete 6ver sektorsgranserna, till
exempel mellan turisttjanster, restauranger och kollektivtrafik. For
storre projekt som kréaver digital utveckling soks utvecklingsstod
bland annat fran aktérer som Business Finland.

Ett stort mal ar att starka aktiviteten i matstaden aret runt. Aven
att satsa pa den lokala matkulturen och de tjanster som aboborna
utnyttjar i sin vardag bidrar till att uppna detta.

De forsta stegen: Produkter och tjanster uppstar oftai form av olika
#M#| samarbetsprojekt. Vi utmanar aktérerna att samarbeta
sektorsovergripande.
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Vi varnar om vara
styrkor

(= langsiktiga mal)

Utvecklingen av matstaden Abo bor ocksa beakta l&ngsiktigare
utvecklingskostnader, bland annat gallande valbefinnandet for
naturen och vattendragen vid Skargardshavet. Ansvarsfull
utveckling ser till att Abos unika styrkor forblir oférandrade aven
i framtiden. Ansvarsfullheten forverkligas bade som sma och
stora handlingar.

De forsta stegen: | samarbetet inom matstaden och i vardagen for
aktorerna identifieras nya metoder for att starka hallbar utveckling
och framja till exempel skyddet av Ostersjon samt Abos mal for
koldioxidneutralitet.

Bild: Jarno Terho
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Strukturer for
utvecklingsprogrammet

Alla medlemmar i ekosystemet deltar i atgarderna i utvecklingsprogrammet.
Under arbetets gang identifierade vi dock en del mojliggdrande strukturer, for vilka staden
som initiativtagare till programmet borde ha ett tydligt &garskap (atminstone i bérjan):

Ett gemensamt utvecklat och malinriktat utvecklingsprogram som styr arbetet under de narmaste aren

Det bestdende varumarket for matstaden och ett koncist, begripligt budskap som all verksamhet ar kopplat
till

Koordinering fran stadens hall for att samla och facilitera foretagssamarbetet och for delaktighet i de
nuvarande natverken

Enhetliga kommunikationsverktyg och plattformar som gor det majligt for olika aktorer att koppla sin
verksambhet till den helhet matstaden utgor

Tydliga matare med vilka vi féljer upp matstadens framsteg
Finansieringsinstrument for att utveckla nya upplevelsekoncept och innovationer
Satsningar pa att utveckla och dela kompetens i natverket

Att riktlinjerna for stadens egen verksamhet stoder malen for programmet
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